
Pressespiegel
PINK RIBBON CHARITY WALK 2023

2C Communication GmbH - November 2023



20 Minuten Inserate



20 Minuten Inserate



20 Minuten Online



20 Minuten Online



20 Minuten Online



20 Minuten Online



20 Minuten Online



20 Minuten Online



20 Minuten Online



20 Minuten Auktionen



20 Minuten Auktionen

Reporting 20 Minuten Online: 



Schweizer Illustrierte



Schweizer Illustrierte

800  SCHWEIZER ILLUSTRIERTE SCHWEIZER ILLUSTRIERTE  801

Fo
to

s 
O

sk
ar

 M
oy

an
o 

Gemeinsam gegen Brustkrebs: Am Pink Ribbon  
Charity Walk laufen 5000 Teilnehmende gegen die 
Krankheit an. Die Do it + Garden verlost Tickets für 

den Lauf am 3. September 2023 in Zürich.

Eindrücklich: Die Teilnehmenden 
des Charity Walks im Letzigrund 
bilden die Pink Ribbon Schleife.

Er ist bereits Tradition und zieht jedes 
Jahr Tausende an: Der Pink Ribbon-
Charity Walk. Die Tickets für den vier 
Kilometer langen Lauf in und um das 
Letzigrundstadion in Zürich sind je-
weils innert kürzester Zeit ausverkauft, 
da der Lauf aus Sicherheitsgründen auf 

5000 Teilnehmerinnen und Teilneh-
mer begrenzt ist.
Dank der Migros Fachmärkte AG kön-
nen Sie nun 25 mal 2 Tickets gewinnen. 
«Wir sind sehr stolz, mit allen Migros 
Fachmärkten Do it +Garden, SportXX, 
Bike World, Micasa und Melectronics 

seit dem 1. Januar 2023 Partner von 
Pink Ribbon Schweiz zu sein. Es ist uns 
wichtig, ein Zeichen zu setzen, die Bot-
schaft von Pink Ribbon nach aussen zu 
tragen», so eine Vertreterin der Migros 
Fachmärkte.

SENSIBILISEREN UND SAMMELN
Brustkrebs gehört weltweit zu den häu-
figsten Krebserkrankungen. In der 
Schweiz wird jährlich bei rund 6500 
Frauen Brustkrebs diagnostiziert und 
mehr als 1400 Frauen sterben daran. 
Für die Fachmärkte der Migros ist klar: 

«Wir wollen mithelfen, die breite Be-
völkerung, unsere Kundinnen, Kunden 
und Mitarbeitenden in diesem Thema 
zu sensibilisieren und die für die For-
schung wichtigen Spendengelder zu 
sammeln. So leisten wir einen Beitrag, 
dass immer mehr Frauen geheilt wer-

den können».
Die Bewegung Pink Ribbon Schweiz 
hat 2007 erstmals eine Sensibilisie-
rungskampagne gestartet.

FORSCHUNG UNTERSTÜTZT
Seitdem ist das Bewusstsein für die 

Früherkennung stark angestiegen. 
Denn: Je früher ein Tumor entdeckt 
wird, desto höher sind die Heilungs-
chancen. Mit den  Solidaritätsevents 
konnten über die letzten Jahre über 2,5 
Mio. Schweizer Franken für wichtige 
Brustkrebsprojekte und die Forschung 

JETZT MITMACHEN

25 x 2  
Tickets 

gewinnen

Powered by

Ein starkes Team 

Teilnahmebedingungen: Teilnahmeberechtigt sind Personen, die in der Schweiz wohnen und das 18. Lebensjahr erreicht haben. 
Die Teilnahme ist unabhängig von einer Bestellung. Zu gewinnen gibt es 25 × 2 Startplätze. Der Event findet am 3. September 2023 
im Stadion Letzigrund in Zürich statt. Die Gewinner werden per Losverfahren ermittelt und persönlich benachrichtigt. Der Rechts-
weg ist ausgeschlossen. Über die Verlosung wird keine Korrespondenz geführt. Mitarbeiter der Migros Fachmarkt AG und der  
Ringier Axel Springer Schweiz AG sowie deren Angehörige sind nicht teilnahmeberechtigt. Die Preise können weder umgetauscht 
noch in Bargeld umgewandelt werden.

WERDEN SIE TEIL DES  
GRÖSSTEN TEAMS 

Mit etwas Glück sind Sie zusam-
men mit einer Freundin oder einem 
Freund am Sonntag, 3. September 

2023 dabei! 
Do it + Garden verlost 25 × 2 Start-
plätze für den Pink Ribbon Charity 

Walk. Ob Laufen,  
Rennen, Spazieren – seien Sie  

Teil des 500-köpfigen Teams der 
Migros Fachmärkte. 
Der Anlass dauert  
von 12 bis 17 Uhr.

Anmeldung unter schweizer-illust-
rierte.ch/migrosfachmaerkte 

oder per Mail  
si@ringieraxelspringer.ch,  

Kennwort Pink Ribbon 
Einsendeschluss 20. Juli 2023
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Sterne oder Herzen sind die Weihnachts
guetsliKlassiker. Aber es darf auch mal 
was anderes sein – gerade, wenn es um 
 einen guten Zweck geht. So backen die 
Botschafterinnen und Botschafter von 
Pink Ribbon Schweiz fleissig Schleifen mit 
rosa Glasur. Die Leckereien versüssen im 
Brustzentrum Zürich den Brustkrebspatien
tinnen die Adventszeit. «Ich finde es wich
tig, auch mal etwas für andere zu machen», 
sagt Comedian Claudio Zuccolini, 53. 
«Nicht nur an Weihnachten. Aber wenn man 
an einer Krankheit wie Krebs leidet, sind 
Zeiten, in denen man sich eigentlich freuen 
sollte, wohl besonders hart.» Moderator 
Sven Epiney, 51, verzichtet für die gute Tat 
sogar auf seine Leidenschaft: «Eigentlich 
geht bei mir nichts ohne Schoggi. Aber für 
Pink Ribbon mach ich auch Mailänderli.» 
Übrigens: Die SchleifenFörmli gibts bei 
 Migros Do it + Garden zu kaufen. SC

PINK RIBBON CHARITY

Heiteres 
Schleifen-
Backen

KAKTUS

Markus
Ritter
Einem geschenkten Gaul 
schaut man nicht ins Maul. 
Doch diesmal haben Sie, 
Herr Ritter, die Rechnung 
ohne Ihre Bauernkolleginnen 
und kollegen gemacht. Die 
entdeckten nämlich, dass die 
Pasta, die ihnen der Bauern
verband schenkte, Weizen 
aus Kanada und der EU ent
hält. Ausgerechnet damit 
wollten Sie als Präsident 
jene Mitglieder belohnen, 
die an Veranstaltungen für 
Schweizer Produkte werben. 
«Ein Affront», laut der  
Gewerkschaft Uniterre. Sie 
 haben sich entschuldigt und 
gelobt, künftig aufmerk
samer zu sein. Wir erinnern 
Sie daran: Der Bauer hat 
wohl eine grobe Hand, aber 
einen feinen Verstand.

ROSE

Dorota  
Wojtczak
Der Neandertaler war der 
erste Mensch mit einem 
 Verständnis für Kunst. Das 
hat die Basler Archäologin 
Dorota Wojtczak heraus
gefun den. Ihr internationa
les Team belegte, dass die 
strich artigen Zeichnungen 
in einer seit Jahrtausenden 
verschlossenen Höhle im 
französischen La Roche  
Co tard von den – bisher 
sträflich unterschätzten – 
Neandertalern stammen. 
Die klaren Linien und Formen 
seien eindeutig von Men
schen  geschaffen worden, die 
«mit Planung und Verstand» 
vorgingen. Dasselbe gilt für 
Ihre Forschung, Frau Woj
tczak! Im Namen unserer Vor
fahren bedanken wir uns des
halb herzlich mit einer Rose.

Curtis Burger,  Tiziana Gulino, 
Claudio Zuccolini, Denise  
Biellmann, Eliane Müller und 
Sven Epiney (v. l.) im Mailän-
derli-Fieber.

PEACH WEBER PRINZESSIN AMALIA

Stolperli meldet 
sich zu Wort

Zäher Start 
ins Studium

Fürs erste «Zwerg Stolperli»Buch 2016 hat 
Komiker Peach Weber, 71, den kleinen 
Wicht aus einem Dornröschenschlaf in 

 seinem Schreibtisch erweckt. «Wäre René 
Lehner damals nicht mit seinen wunder

vollen Zeichnungen auf mich zugekommen, 
würde Stolperli wohl noch immer in  

der Schublade liegen.» Vier Geschichten 
gibts inzwischen von dem Zwerg. Neu hat 

Weber dem Protagonisten noch mehr 
 Leben eingehaucht und dessen Abenteuer 

eingelesen. Ab sofort ist er auch als Hör
buch im Handel zu haben. «Meine Stimme 

ist dafür ein Glücksfall, sie wird immer 
tiefer und hat einen schönen Samichlaus

Effekt.» Ein passendes Geschenk also  
für kleine und grosse StolperliFans. RH

Am 7. Dezember hat die nächste nieder
ländi sche Königin etwas zu feiern: Prinzes

sin Amalia, die älteste Tochter von König 
WillemAlexander und Königin Máxima, 

wird 20. Die jüngste Zeit war allerdings für 
die Thronfolgerin nicht einfach. Kaum 

hatte ihr Studentinnenleben 2022 an der 
Universität in Amsterdam begonnen, wurde 
bekannt, dass die Prinzessin bedroht wird. 
Amalia musste aus Amsterdam wegziehen, 

lebt wieder bei den Eltern in Den Haag. 
Nach einem Jahr zu Hause zieht die Regen

tin in spe Bilanz: «Wie ihr alle wisst, war 
diese Zeit wirklich hart, und das ist sie im
mer noch.» Immerhin: Dank der Unterstüt
zung ihrer Familie sei sie trotz allem «glück

lich» über ihr Leben als Studentin. JU

BRUNA BIANCARDI, 29

Am 7. Oktober wurden das Model 
und Fussballstar Neymar, 31, Eltern 

von Baby Mavie. Jetzt verkündet  
sie auf Instagram das Liebes-Aus.

«Ich möchte 
Ihnen mit-
teilen, dass 
ich nicht in 
einer Bezie-
hung bin»
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Brustkrebs ist 
mit 6500 Dia-
gnosen jährlich 

die häufigste Krebs-
art bei Frauen in der 
Schweiz. Seit 16 Jah-
ren setzt sich Pink Rib-
bon Schweiz im Kampf 
gegen Brustkrebs ein 
und wird durch zahl-
reiche Partnerschaften 
unterstützt. Neu sind 
dieses Jahr alle Mi-
gros-Fachmärkte als 
Hauptsponsoren bei 
verschiedenen Projek-
ten eingestiegen. «Wir 
sind sehr stolz, mit den 
Migros Fachmärkten 
seit Januar 2023 Part-
ner von Pink Ribbon 
Schweiz zu sein. Es ist uns wichtig, ein Zeichen 
zu setzen und die Botschaft von Pink Ribbon 
nach aussen zu tragen. Zu helfen, die breite Be-
völkerung, unsere Kunden und Mitarbeitenden 
für dieses Thema zu sensibilisieren, ist für uns 
eine Herzensangelegenheit», meint Patrik Pörtig, 
CEO der Migros Fachmärkte zur neuen Partner-
schaft.

«Migros Do it + Garden» als Presenting Part-
ner des legendären «Pink Ribbon Charity Walks» 
setzt ein eindrückliches Zeichen der Solidarität: 
Mit 1400 Calluna-Blumentöpfen, die das Infield 
des Stadion Letzigrund zieren, wird symbo-
lisch gezeigt, wie viele Frauen den Kampf ge-
gen Brustkrebs in der Schweiz jedes Jahr noch 
immer verlieren. «Gemeinsam mit Pink Ribbon 
möchten wir diese Zahl reduzieren, Forschungs-
projekte vorantreiben und allen Betroffenen und 
Angehörigen zeigen, dass sie nicht allein sind», 
so Pörtig. Er möchte mit den Fachmärkten «Mi-
gros Do it + Garden», «SportXX», «melectro-
nics», «Micasa» und «Bike World» dieses Jahr 
das grösste Laufteam stellen und mit 500 Mitar-
beitenden an den Start des Charity Walks 2023 
gehen.

Pink Ribbon Schweiz ‒ mit neuen
Impulsen und Projekten auf Erfolgskurs
Die Organisation Pink Ribbon Schweiz setzt sich seit 2007 für die Aufklärung über Brustkrebs 
ein. Mit unterschiedlichen Events und Kampagnen wird die Bevölkerung auf die Wichtigkeit der 
Früherkennung aufmerksam gemacht und den Betroffenen und Angehörigen Solidarität gezeigt. 
Neben etablierten Events wie der «Pink Ribbon Charity Walk», die Golfturniere oder die Benefiz-
Gala sorgt die Organisation mit neuen Ideen für Aufmerksamkeit und bietet unterschiedlichen 
Sponsoren attraktive Kooperationsmöglichkeiten an.

Pinkes Fondue sorgt für Aufmerksamkeit
Während der Pandemie konnte Pink Ribbon mit 
kreativen Ideen mehr Spenden sammeln als je zu-
vor. Nebst den klassischen Events wurden neue 
Möglichkeiten mit diversen Partnern gesucht, um 
Spenden zu generieren und Awareness zu schaf-
fen. So lancierte die Migros im Oktober 2021 ein 
pinkes Fondue zugunsten der Organisation, von 
dem während des ganzen Monats zwei Franken 
pro Verkauf gespendet wurden. Diese Promotion 
war so erfolgreich, dass noch diverse weitere pin-
ke Migros-Produkte hinzukamen. 

Zum Start der Aktion, und um das 15-jährige 
Bestehen von Pink Ribbon Schweiz zu zelebrie-
ren, wurde im letzten Oktober ein Fondue-Abend 
lanciert. In gemütlicher Alphütten-Atmosphäre 
konnte die Community das pinke Fondue und ein 
stimmungsvolles Konzert der Pink-Ribbon-Am-
bassadoren geniessen. Auch in diesem Oktober 
wird die Migros sechs Produkte der Organisation 
ins Sortiment aufnehmen.

Mittelbeschaffung
Die Pink-Ribbon-Events werden ausschliesslich 
über Sponsoringpartnerschaften finanziert. In 

von
Nicole Zindel 

     Gründerin von
Pink Ribbon Schweiz 

nicole.zindel@2ccom.ch

Beim jährlichen «Pink Ribbon Charity Walk» formen 5000 Teilnehmende eine 
menschliche Solidaritätsschleife.  Bilder: zVg
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PINK RIBBON SCHWEIZ
c/o 2C Communication GmbH

Im Leisibühl 21
8044 Gockhausen

Telefon: +41 44 980 62 00
E-Mail: info@pink-ribbon.ch


